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Sosyal medya ve e-
t�caret� b�r araya
get�ren mob�l alışver�ş
uygulaması
Yorum ve puanlama
Kes-yapıştır özell�ğ�
Uygulama �ç� marka satışı
V�deo çekme
Chek-�n
E-dükkan pas�f gel�r
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Problem

PROBLEM 1

E-t�caret ve mob�l üzer�nden ürünler� deneyememeler�

PROBLEM 2

Sadece satış odaklı olup ürünler� hakkında başka
arkadaşlarının f�k�rler�n� alamamaları

PROBLEM 3

Pas�f gel�r eks�kl�ğ�
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ÇÖZÜM

ÇÖZÜM 1

Prof�l hesaplarında komb�nler� arkadaşlarına
yorumlatıp puanlatması.

ÇÖZÜM 2

Kes ve yapıştır özell�ğ� sayes�nde elb�seler�
deneyeb�lmes�.

ÇÖZÜM 3

Marka satışı b�rl�kte prof�l hesabında k�ş�sel satış
pas�f gel�r elde etmes�.
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Müşter�
Kanalları

 Google play serv�s�
 İOS �nd�rme
 Web s�te
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Gel�r Model�

GELİR 1

Prof�l hesaplarında beğend� elb�seler�
yorumlatıp  puanlayıp daha sonra
sepete ekleyerek uygulma �ç� satış.

GELİR 2

Marka ve reklam �şb�rl�ğ� sponsorluk
desteğ�

GELİR 3

K�ş�ler kend� hesaplarında satış veya
dropsh�pp�ng yaparak uygulama
üzer�nden kom�syon alma.



TEMEL FAALİYET

Crab �şley�ş� m�cro satıcı anlayışı
tak�pç�lere daha fazla ürün
satma 

MÜŞTERİ KİTELESİ

Crab uygulaması 18-65 yaş
arası hedef k�tles�
bulunmaktadır.Özell�kle mob�l
kullanımda y ve z kuşağı
hedeflenmekted�r.
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TÜRKİYE'DE E TİCARET PAZAR
BÜYÜKLÜĞÜ İÇ PAZAR

91.1 MİLYAR TL                                                                   %44                                                                 
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Online satış
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Tatil seyahat
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Çok kanallı

satış

 

%11  
Diğerle

ri

Online giyim ve alışveriş 
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Küresel B2c e-ticaret pazarının 2020 yılında 
 5 trilyon ABD dolarını geçmesi bekleniyor. 

2019-2020 B2c e-ticaret pazar
büyüklüğü milyar dolar







Onl�ne
alışver�şte
yen� norm
mob�l app ve
sosyal
medyanın
etk�s�

%69

Onl�ne alışver�şte tüket�c�ler�n %69
mob�l kanalları terc�h ed�yor.

%61

Tüket�c�ler�n %61 mob�l uyumlu
platformu değ�lse rak�p uygulamayı
terc�h ed�yor.

%63

Türk�ye'de 52 m�lyon kullanıcı % 63
sosyal medya karar verme
aşamasında onl�ne alışver�ş
tet�kl�yor ve poz�t�f etk� göster�yor.



FARK 3

Prof�l hesaplarından kullanıcılar kend�
satışlarını veya dropsh�pp�ng yaparak
pas�f gel�r elde etmes�

Farklı ve Güçlü Tarafımız

FARK 1

P�ysadak� h�çb�r e-t��caret
uygulamasında sosyal medya tarafını
yorum ve puanlama kısmı olmaması ve
b�z�m bunlara sah�p olmamız.

FARK 2                                                             

Kes -yapıştır özell�ğ� sayes�nde elb�sey� mob�l
üzer�nden deneyebllmes� uzaktan  alışver�ş
h�ss� daha çabuk karar ver�p ürünü satın
alması . 



BİRİNCİ ÇEYREK

50 B�n üzer�

4.ÇEYREK

500 B�n-1 M�lyon

3. ÇEYREK

300 B�n-500 B�n

2. ÇEYREK

100 B�n-200 B�n

Hedefler
İNDİRME SAYISI



SERİ A

5 m�lyon dolar

SERİ D EXİT

50 m�lyon dolar üzer� ex�t

SERİ C

50 m�lyon dolar

SERİ B

10 m�lyon dolar 

Yatırım
STARTUP DEĞERLENMESİ



TAKIM

CEM BUĞRA Ç.

Crab Co-founder

NUMAN A.

Crab CTO Founder Mob�l
arayüzü ve logo tasarım

MEHMET P.

İOS ve Mob�l yazılım gel�şt�r�c�



MARKA
SLOGANI

ALIŞVERİŞİN
EN COOL HALİ

BE COOL



Teşekkürler

İLETİŞİM

NO:0553 327 27 13

Ma�l:tmacemm@gma�l.com
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